POLITYKA INFORMACYJNA DOMU MAKLERSKIEGO INC S.A.

ROZDZIAL 1. Postanowienia ogdlne

§1
1. Niniejsza polityka informacyjna zostata sporzagdzona w celu:
a) okredlenia jednoznacznych i przejrzystych zasad prowadzenia polityki informacyjnej Spétki,
b) prawidtowego, terminowego wypetnienia obowigzkéw sprawozdawczych cigzgcych na Spétce,
w tym obowigzkdw sprawozdawczych zwigzanych z prowadzong dziatalnoscig maklerska
c) okredlenia mechanizméw gwarantujgcych prowadzenie przez Spétke spdjnej i rzetelnej
komunikacji oraz przestrzegania w Spotce Zasad tadu korporacyjnego,
d) zasady publikacji i udzielania zgody na publikacje Informacji Marketingowych, w tym Informacji
Marketingowych publikowanych na stronach internetowych Domu Maklerskiego.
2. Polityka informacyjna ma na wzgledzie zaspokojenie potrzeb informacyjnych akcjonariuszy oraz

klientow Domu Maklerskiego w zakresie réwnego dostepu do informacji. W tym celu Dom
Maklerski doktada wszelkich staran, aby dostep do informacji w zakresie obowigzujgcych Spétke
przepiséw prawa byt rowny i aby kazda z zainteresowanych grup byta traktowana pod wzgledem
dostepu do tych informacji z jednakowa troska i zaangazowaniem.

3. Uzyte w Polityce okreslenia majg nastepujace znaczenie:

a) Dom Maklerski lub Spétka — Dom Maklerski INC S.A. z siedzibg w Poznaniu,

b) Informacje Marketingowe — przekaz reklamowy dotyczacy ustugi lub produktu oferowanego
przez Dom Maklerski,

c) Inspektor Nadzoru — osoba, do ktdérej obowigzkéow nalezy wykonywanie zadan z zakresu
kontroli wewnetrznej oraz nadzoru zgodnosci dziatalnosci z prawem w Domu Maklerskim,

d) Klienci - klienci oraz potencjalni klienci Domu Maklerskiego,

e) Podmioty Zobowigzane — wszystkie podmioty wchodzace w sktad grupy kapitatowej INC S.A.
oraz podmioty wspétpracujagce z Domem Maklerskim w zakresie ustug lub produktow
oferowanych przez Dom Maklerski, w tym agencje marketingowe, emitenci i oferujacy, a takze
podmioty wykonujgce czynnosci na rzecz emitentow i oferujgcych,

f)  Polityka informacyjna lub Polityka — niniejsza Polityka informacyjna Domu Maklerskiego INC
S.A.,

g) Rozporzadzenie 2017/565 — rozporzadzenie delegowane Komisji (UE) 2017/565 z dnia 25
kwietnia 2016 r. uzupetniajgce dyrektywe Parlamentu Europejskiego i Rady 2014/65/UE w
odniesieniu do wymogdéw organizacyjnych i warunkéw prowadzenia dziatalnosci przez firmy
inwestycyjne oraz pojec¢ zdefiniowanych na potrzeby tej dyrektywy,

h) Zasady tadu korporacyjnego — Zasady tadu Korporacyjnego przyjete przez Komisje Nadzoru
Finansowego uchwatg nr 218/2014 z dnia 22 lipca 2014 r. (Dziennik Urzedowy Komisji Nadzoru
Finansowego z dn. 30 pazdziernika 2014 r., poz. 17).

ROZDZIAL 2. Ochrona informacji oraz zasady i terminy ich ujawniania
§2
1. Polityka informacyjna okresla zakres informacji, ktére Spétka przekazuje do publicznej wiadomosci

oraz do Urzedu Komisji Nadzoru Finansowego, jak rowniez zasady kontaktow ze Spétka. Spdtka, o ile
bedzie to konieczne, zapewni ochrone udostepnianych informacji.
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Podstawowg zasadg Polityki informacyjnej jest zapewnienie uprawnionym podmiotom réwnego
dostepu do prawdziwych, rzetelnych oraz kompletnych informacji dotyczacych biezgcej dziatalnosci
Spotki, w tym jej sytuacji finansowej.

Spoétka zapewnia rowny dostep do informacji dotyczacych dziatalnosci Spoétki, w szczegdlnosci
poprzez stosowanie Zasad tadu korporacyjnego.

Dom Maklerski ogtasza informacje, ktérych ujawnienie jest obowigzkowe na podstawie przepiséw
prawa lub wynika z jego wewnetrznych regulacji, na stronie internetowej Domu Maklerskiego,
w terminach wskazanych odpowiednio w przepisach prawa, regulacjach wewnetrznych Domu
Maklerskiego lub w niniejszej Polityce.

Do gtéwnych mechanizméw gwarantujgcych efektywng komunikacje prowadzong przez Dom
Maklerski z uczestnikami rynku kapitatowego nalezg przede wszystkim:

a) prawidtowa realizacja obowigzkow informacyjnych spoczywajgcych na Spoétce;
b) organizacja walnych zgromadzen;

c) okresowa weryfikacja Polityki informacyjnej pod katem zgodnosci z powszechnie obowigzujgcymi
przepisami prawa.

Informacje ujawniane sg w jezyku polskim lub jezyku angielskim, w zaleznosci od potrzeb.

§3

Dom Maklerski wypetnia obowigzki informacyjne wynikajace z postanowien:

a) rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 22 lutego 2019 r. w sprawie zakresu, trybu i formy oraz
termindw przekazywania informacji przez firmy inwestycyjne, banki, o ktérych mowa w art. 70
ust 2 ustawy o obrocie instrumentami finansowymi, i banki powiernicze;

b) rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2019/2033 z dnia 27 listopada 2019 r. w
sprawie wymogoéw ostroznosciowych dla firm inwestycyjnych oraz zmieniajace rozporzadzenia
(UE) nr 1093/2010, (UE) nr 575/2013, (UE) nr 600/2014 i (UE) nr 806/2014;

c) rozporzadzenia wykonawczego Komisji (UE) 2021/2284 z dnia 10 grudnia 2021 r. ustanawiajgcego
wykonawcze standardy techniczne do celéw stosowania rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2019/2033 w odniesieniu do sprawozdawczos$ci nadzorczej firm
inwestycyjnych oraz ujawniania informacji przez firmy inwestycyjne;

d) ustawy z dnia 29 lipca 2005 r. o obrocie instrumentami finansowymi;

e) ustawy z dnia 27 maja 2004 r. o funduszach inwestycyjnych i zarzadzaniu alternatywnymi
funduszami inwestycyjnymi;

f) ustawy z dnia 5 sierpnia 2015 r. o rozpatrywaniu reklamacji przez podmioty rynku finansowego i
o rzeczniku finansowym;

g) ustawy z dnia 29 czerwca 1995 r. o statystyce publicznej;

h) regulaminu funkcjonowania systemu rekompensat Krajowego Depozytu Papieréw
Wartosciowych S.A;

i) rozporzadzenia Ministra Rozwoju i Finanséw z dnia 8 grudnia 2021 r. w sprawie szacowania
kapitatu wewnetrznego i aktywdéw ptynnych, systemu zarzgdzania ryzykiem, badania i oceny
nadzorczej, a takze polityki wynagrodzern w domu maklerskim oraz matym domu maklerskim;

j) rozporzadzenia Ministra Finansow z dnia 29 maja 2018 r. w sprawie szczegétowych warunkéw
technicznych i organizacyjnych dla firm inwestycyjnych, bankéw, o ktérych mowa w art. 70 ust.2
ustawy o obrocie instrumentami finansowymi, i bankédw powierniczych.

Dom Maklerski wypetnia obowigzki informacyjne zwigzane z wykonywaniem funkcji depozytariusza
funduszy inwestycyjnych wzgledem Komisji Nadzoru Finansowego, Krajowego Depozytu Papieréw
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Wartosciowych oraz Narodowego Banku Polskiego. Wskazane obowigzki informacyjne s3
realizowane zgodnie z zasadami okreslonymi przez wskazane organy.

Za prawidtowe wypetnianie obowigzkéw informacyjnych wskazanych w §3 ust. 1 i 2 odpowiadaja
Inspektor Nadzoru oraz Wiceprezes Zarzadu pierwszy.

Raporty wynikajgce z §3 ust. 1i 2 archiwizowane sg w formie elektronicznej lub na trwatym nosniku
informacji przez okres 5 lat od korica roku, w ktérym zostaty sporzadzone.

Za archiwizowanie raportow odpowiada Inspektor Nadzoru.

Podejmujgc dziatania w zakresie polityki informacyjnej, Spétka stosuje réwniez Zasady tadu
korporacyjnego.

§4
Dostep do Elektronicznego Systemu Przekazywania Informacji (ESPI) posiadaja:

1) Wiceprezes Zarzadu pierwszy,
2) Wiceprezes Zarzadu drugi,

3) Inspektor Nadzoru,

4) Ekspert ds. Compliance

5) Team Leader ds. Wyceny.
Dostep do systemu Portal posiadaja:
1) Wiceprezes Zarzadu pierwszy,
2) Wiceprezes Zarzadu drugi,

3) Inspektor Nadzoru.

Po zakonczeniu kazdego kwartatu roku kalendarzowego Inspektor Nadzoru w ciggu 5 dni roboczych
dokonuje weryfikacji zmian w zakresie formularzy sprawozdawczych udostepnionych na stronie
https://espi.knf.gov.pl w katalogu PRDM.

W ramach dziatan wskazanych w ust. 3 Inspektor Nadzory weryfikuje, czy nie zostaty udostepnione
nowe formularze sprawozdawcze.

Wynikiem weryfikacji jest pisemna notatka skierowana do Zarzadu Domu Maklerskiego, informujaca
czy zostaty zidentyfikowane nowe obowigzki raportowe.

Inspektor Nadzoru prowadzi biezacy monitoring zmian w zakresie przepiséw prawa i regulacji
wiasciwych organéw regulujacych sprawozdawczos¢ Domu Maklerskiego wskazanych w § 3 ust. 1
2. W przypadku wystgpienia zmian Inspektor Nadzoru monitoruje strone https://espi.knf.gov.pl do
momentu pojawienia sie formularza odpowiadajgcego zmianom w rozporzgdzenia lub innych
przepisach prawa lub regulacjach wifasciwych organéw regulujgcych sprawozdawczo$s¢ Domu
Maklerskiego wskazanychw § 3 ust. 1i 2.

Raz do roku Inspektor Nadzoru dokonuje pisemnej nastepczej weryfikacji terminowosci wypetniania
obowigzkdéw raportowych okreslonych w przepisach prawa regulujgcych sprawozdawczosé Domu
Maklerskiego wskazanych w § 3 ust. 1i 2.

Podmiot wykonujgcy czynnosci z zakresu ksiegowosci Domu Maklerskiego zobowigzany jest, poza
wystaniem wiadomosci e-mail, poinformowadé ustnie o zawarciu transakcji, ktérych warto$¢ godziwa
przekracza 5% funduszy wifasnych z jednostkami powigzanymi w rozumieniu ustawy o
rachunkowosci.

Risk Manager, przed wystaniem danych do kancelarii Systemu, weryfikuje tres¢ formularzy ESPI
dotyczacych raportéw, za ktérych sporzadzenie odpowiada.
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10. Risk Manager raz w miesigcu weryfikuje czy plik dotyczacy adekwatnosci jest przygotowywany na
prawidtowym szablonie Excel.

§5
1. W ramach prowadzonej polityki informacyjnej, Spétka przekazuje informacje za posrednictwem:

a) strony internetowej oraz poprzez udostepniony na niej adres mailowy;

b) odpowiedzi kierowanych do akcjonariuszy i klientéw na ich pisemny wniosek o ujawnienie
informacji, skierowany do Spétki drogg elektroniczng lub pocztowa na adres siedziby Domu
Maklerskiego.

2. Odpowiedz, o ktérej mowa w ust. 1 pkt. b powyzej, jest udzielana w formie pisemnej lub
elektronicznej, na adres wskazany przez podmiot wnioskujgcy o informacje, pod warunkiem, ze jej
udzielenie jest mozliwe bez naruszania informacji prawnie chronionych oraz informacji o charakterze
cenotwdrczym, ktére winny by¢ ujawniane w trybie okreslonym przez przepisy szczegdlne.

3. Odpowiedzi, o ktérych mowa w ust. 1 pkt b) bedg ujawniane akcjonariuszom i klientom w terminie
30 dni od otrzymania przez Spétke wniosku i ujawnienie informaciji.

4, W sprawach szczegdlne skomplikowanych termin wskazany w ust. 3 moze ulec wydtuzeniu do 60 dni.

5. W przypadku korespondencji pisemnej, terminy wskazane w ust. 3 i 4 uwaza sie za zachowane, jesli
przed ich uptywem odpowied? zostanie nadana do wnioskodawcy listem poleconym lub wystana za
pomocg poczty elektronicznej.

ROZDZIAL 3. Kontrola i weryfikacja upowszechnianych informacji dotyczacych dziatalnosci Spétki

§6
1. Procedura kontroli i weryfikacji upowszechnianych informacji dotyczgcych dziatalnosci Spétki zostata
sporzgdzona w celu:

a) okreslenia jednoznacznych i przejrzystych zasad przekazu reklamowego dotyczgcego Domu
Maklerskiego,

b) przekazywania informacji do Klientéw niewprowadzajacych w btad,

c) okreslenia mechanizmoéw gwarantujgcych prowadzenie przez Dom Maklerski spdjnej i rzetelnej
komunikacji publicznej.

2. Procedura okresla zasady kontroli i weryfikacji informacji odnoszacych sie do dziatalno$ci Domu
Maklerskiego.

3. Podmioty Zobowigzane majg obowigzek do uzyskania uprzedniej zgody na zakres, tres¢ i rodzaj
rozpowszechnianych informacji odnoszacych sie do dziatalnosci Domu Maklerskiego, w tym Informacji
Marketingowych. Dom Maklerski zapewnia w ramach relacji umownych z Podmiotami
Zobowigzanymi zobowigzanie ich oraz pracownikéw i wspétpracownikéw Podmiotéw Zobowigzanych
do przestrzegania zasad okreslonych w rozdziale 3 Polityki.

§7
1. Informacje Marketingowe powinny by¢ rzetelne i nie powinny wprowadzaé¢ w btgd oraz powinny
cechowac sie poszanowaniem powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa, w tym w szczegdlnosci
art. 44 Rozporzadzenia 565/2017 oraz § 20 Rozporzgdzenia Ministra Finansow z 30 maja 2018 r. w
sprawie trybu i warunkéw postepowania firm inwestycyjnych, bankéw, o ktérych mowa w art. 70 ust.
2 ustawy o obrocie instrumentami finansowymi, oraz bankédw powierniczych, zasad uczciwego obrotu
jak rowniez dobrych obyczajéw.

2. Informacje Marketingowe powinny w sposéb jasny wskazywa, jakiego produktu lub ustugi dotyczg.
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Informacje Marketingowe nie mogg eksponowac korzysci w taki sposéb, ktéry powodowatby
umniejszenie znaczenia kosztow i ryzyk zwigzanych z nabyciem produktu lub ustugi.

Informacje Marketingowe nie moga wprowadza¢ w bfad, ani stwarzaé¢ mozliwosci wprowadzenia w
btad, w szczegdlnosci co do:

a)
b)
c)

d)

e)

f)
g)

charakteru prawnego ustug, ktérych dotycza, w tym praw i obowigzkéw Klientow.
tozsamosci Domu Maklerskiego,
istotnych cech ustug, ktérych dotycza,

korzysci, ktére mozna osiggna¢ nabywajac lub korzystajgc z ustug, ktérych dotyczg Informacje
Marketingowe, oraz okresu, w ktorym powstaja,

ponoszonych przez Klientéw catkowitych kosztédw zwigzanych z nabyciem lub korzystaniem z ustug,
ktorych dotyczg Informacje Marketingowe oraz okresu, ktérego te koszty dotyczg,

czasu, wartosci i terytorialnej dostepnosci ustug, ktérych dotycza Informacje Marketingowe,,

ryzyka zwigzanego nabyciem lub korzystaniem z ustug, ktérych dotyczg Informacje Marketingowe.

Przy tworzeniu oraz publikacji Informacji Marketingowych Dom Maklerski:

a)

b)

c)

d)

czuwa nad charakterem i konstrukcjg przekazéw reklamowych przygotowywanych i
publikowanych w jego imieniu lub na jego rzecz,

zapewnia odbiorcy mozliwo$é swobodnego zapoznania sie ze wszystkimi tresciami sktadajgcymi sie
na przekaz, w szczegdélnosci ze wszelkiego rodzaju wskazaniami i zastrzezeniami stanowigcymi
integralng czes¢ przekazu reklamowego,

zapewnia, aby rozwigzania graficzne zastosowane w przekazie reklamowym nie utrudniaty
odbiorcy zapoznania sie z istotnymi informacjami przedmiotu reklamowanego w tym przekazie, w
szczegblnosci z informacjami wymaganymi przepisami prawa oraz rekomendacjami nadzorczymi,

podaje zrddto prezentowanych informacji, jezeli przekaz reklamowy odwotuje sie do wynikéw
sondazy, badan statystycznych, rankingéw, ratingédw lub innych danych,

zapewnia, ze proces oferowania produktéw lub ustug finansowych prowadzony jest przez
odpowiednio przygotowane osoby w celu zapewnienia rzetelnosci przekazywanych klientom
informacji oraz udzielania im zrozumiatych wyjasnien.

Wszelkie niezbedne informacje dotyczace charakteru i konstrukcji produktu lub ustugi finansowej,
majace znaczenie dla podjecia przez Klientéw decyzji, powinny byé udostepniane Klientom w taki
sposdb, aby w odpowiednim czasie przed zawarciem umowy mieli oni mozliwos¢ swobodnego
zapoznania sie z ich trescia.

§8

Podmiot Zobowigzany zamierzajacy upowszechnia¢ w jakiejkolwiek formie Informacje Marketingowe,
musi uzyska¢ zgode Domu Maklerskiego na wskazanych ponizej zasadach.

Whniosek w zakresie udzielenia przez Dom Maklerski zgody na upowszechnienie Informacji
Marketingowych Podmioty Zobowigzane mogg ztozy¢ drogg elektroniczng na adres e-mail:
biuro@dminc.pl, wskazujgc w szczegdlnosci:

a)
b)
c)

d)

miejsce publikacji informacji,
termin publikacji informaciji,
cel publikacji.

tresci przekazywanych informacji.

Whiosek nalezy ztozyé, z co najmniej 7-dniowym wyprzedzeniem przed planowang publikacjg
Informacji Marketingowych
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4. Dom Maklerski moze zazgdaé od Podmiotu Zobowigzanego sktadajgcego wniosek dodatkowych
wyjasnien.

5. Tres$¢ Informacji Marketingowych oraz planowanego sposobu i uwarunkowan ich upowszechnienia
jest weryfikowana i opiniowana przez Inspektora Nadzoru.

6. Ostateczng decyzje w zakresie rozstrzygniecia wniosku podejmuje Wiceprezes Zarzadu.

7. Dom Maklerski wyraza zgode na upowszechnienie Informacji Marketingowych, a jezeli sg one zgodne
ze stanem faktycznym, oraz spetniajg wszelkie wymogi prawa oraz rozdziatu 3 Polityki. Wyrazenie
przez Dom Maklerski zgody moze mie¢ forme warunkowa, wskazujacg na niezbedne modyfikacje
Informacji Marketingowych lub planowanego sposobu i uwarunkowan ich upowszechnienia.

8. 0Odmowa wyrazenia przez Dom Maklerski zgody na upowszechnienie Informacji Marketingowych nie
wymaga uzasadnienia.

9. Dom Maklerski wyraza zgode na upowszechnienie Informacji Marketingowych drogg elektroniczng na
adres e-mail Podmiotu Zobowigzanego, wskazany we wniosku.

10. Dom Maklerski jest uprawniony do kontroli upowszechniania Informacji Marketingowych pod katem
zgodnosci z warunkami stanowigcymi podstawe wyrazenia przez Dom Maklerski zgody na ich
upowszechnienie.

11. Dom Maklerski ma prawo do natychmiastowego wycofania zgody na upowszechnianie Informacji
Marketingowych bez uzasadnienia.

ROZDZIAL 4. Publikowanie Informacji Marketingowych na stronach internetowych Domu
Maklerskiego

§9
1. Publikacja Informacji Marketingowych na stronach internetowych nalezacych do Domu Maklerskiego,
w szczegdlnosci dotyczacych promocji i reklamy ustug Domu Maklerskiego oraz dokumentdw i
materiatdw dotyczacych ofert publicznych, w ktérych Dom Maklerski swiadczy ustugi oferowania
instrumentéw finansowych, wymaga uzyskania uprzedniej pisemnej lub elektronicznej zgody
Wiceprezesa Zarzadu. Wiceprezes Zarzadu przed wydaniem zgody moze zasiegng¢ opinii Inspektora
Nadzoru lub kancelarii prawnej $wiadczgcej ustugi na rzecz Domu Maklerskiego.

2. Informacje Marketingowe, o ktérych mowa w ust. 1, przygotowywane sg przez wyznaczonych
pracownikdw Domu Maklerskiego we wspdtpracy z klientami ustugi oferowania instrumentéw
finansowych.

3.  Po uzyskaniu zgody Wiceprezesa Zarzadu, wyznaczony pracownik Domu Maklerskiego zleca
zamieszczenie Informacji Marketingowych na stronie internetowej pracownikowi lub podmiotowi
zewnetrznemu wykonujacemu czynnosci w zakresie obstugi informatycznej strony internetowej Domu
Maklerskiego. Wyznaczony pracownik Domu Maklerskiego weryfikuje, czy Informacje Marketingowe
zostaty zamieszczone w sposdb prawidtowy, w szczegdlnosci czy nie zostaty one znieksztatcone lub
uszczuplone.

ROZDZIAL 5. Publikowanie zasad polityki informacyjnej

§10
Dom Maklerski publikuje wyciag z Polityki obejmujacy zakres i miejsce publikowania informacji oraz tryb
sktadania zapytan przez akcjonariuszy i klientéw Spétki na stronie internetowej Spotki.

§11

Polityka informacyjna i okreslone w niej zasady nie majg zastosowania do informacji, ktére Dom Maklerski
ogtasza na podstawie przepisow szczegdlnych.
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§12
Statut Spédtki, podstawowe regulacje wewnetrzne, informacje i dokumenty zwigzane z walnymi
zgromadzeniami, a takze sprawozdania finansowe Zarzad udostepnia w siedzibie Spotki lub na jej stronach
internetowych.

§13
1. W Spédtce, oprdcz niniejszej Polityki, obowigzuja wewnetrzne akty normatywne regulujgce obowigzki
informacyjne Spotki.

2. Biorac pod uwage otoczenie rynkowe, w jakim funkcjonuje Spétka, Spétka moze odmdwic¢ udzielenia
informacji w nastepujacych zakresach:

a) plandw strategicznych Spétki,

b) prognozowania wynikéw finansowych Spétki,
c) perspektyw rozwoju,

d) spraw sadowych w toku,

e) natemat akcjonariuszy Spotki,

f)  informacji objetych tajemnicg zawodowa lub, co do ktérych Spoétka jest na innej podstawie
zobowigzana do zachowania poufnosci.

3. Ostateczny zakres merytoryczny i forme informacji udzielanych na zewnatrz zatwierdza Prezes Zarzadu
Spétki, a w przypadku jego nieobecnosci Wiceprezes Zarzadu pierwszy.

ROZDZIAL 6. Postanowienia koficowe

§14
1. Zarzad Spdétki jest odpowiedzialny za wdrozenie i aktualizacje Polityki.
2. Zmiany Polityki wymagajg uchwaty Zarzadu.

§15

Polityka informacyjna zostata przyjeta uchwatg Zarzagdu Domu Maklerskiego.
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